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INTRODUCCION

Objetivo de trabajo:

Es describir la insercion del adolescente en la actual posmodernidad y su dificultad para lograr €
lugar € lugar de pertenencia ya que se encuentra sumamente bombardeado por los medios, limitado
por el empobrecimiento del lenguaje, sin participacion alguna en la sociedad: porque si por un lado lo
tienen como modelo, por otro se le cierran la puerta de acceso. Es un mundo hecho a su medida que,
COmo un gran escaparate le ofrece todo pero le hace infranqueable la entrada. Mientras se lo adula, se
le quita al adolescente la posibilidad de la palabra. Es otro marginado mas.

Queremos demostrar que la actitud despreocupada hacia la realidad, € no desear asumir
responsabilidades ni compromisos, el no saber qué saber, ni qué estudiar es la respuesta de muchos
adolescentes a la propia actitud de los adultos. Ellos se alimentan més de nuestros ejemplos que de
nuestros discursos.

L as partes de nuestro trabgjo se compone de:

En la primera parte describimos a grandes rasgos la sociedad actual

La segunda parte esté destinada a las caracteristicas del lenguaje del hombre

Latercera parte, lamas abarcativa, son los canales de comunicacion frecuentados por |os adolescentes.
La Cuarta parte son orientaciones para el animador

Laquinta parte es un taller dedicado para los animadores.

El contexto historico y social gue envuelve al adolescente:

Vivimos en la sociedad caracterizada como posmoderna.

En la posmodernidad culminan los procesos comenzados en la etapa anterior, como el desarrollo
cientifico tecnol6gico y la modificacion de la poblacion hacialos centros de produccion.
Caracteristicas:

El poder lo tiene quien manipule mayor cantidad de informacion.

Hay una pérdida de creencias: religiosas, politicas, e histéricas. Se pierde laideadel Héroe.

Hay una creciente blsqueda de Bienestar espiritual, a través de técnicas orientales

Fanatismo politico, religioso, deportivo, o por € grupo de pares con el que se identifica

Una sociedad donde triunfalalevedad del ser (culturalight).

Existen muchos medios de comunicacién pero se cierran |os espacios de encuentro y de didlogo en las
familias.

La sociedad en la gue nos movemos:

El modelo propuesto por la sociedad es “la exaltacion de la juventud. Se vive en una perpetua
adolescencia’, es decir, en un estado donde resulta dificil tomar decisiones,, se asumen pautas de
comportamiento impensables, a la vez que aumenta el egocentrismo y la ansiedad junto con un
marcado narcisismo, un amor desmesurado por uno mismo y por |as propias necesidades.

La libertad:

En este tiempo se crea & mito de la libertad sin limites. Rotas las cadenas de las represiones
impuestas en el pasado, en nombre de lareligion o de los fanatismos politicos, se vive lailusion de la
libertad. Sin embargo, a pesar de creerse liberado de los sometimientos externos, e hombre se hace
presa facil de los mensges de los medios que le imponen sigilosamente, cuidadosamente lo que le
conviene hacer, consumir y pensar.

El Capricho:

El hombre cede al mandato de sus caprichos, de los deseos que le surgen espontaneamente sin
conexion estructural con la personalidad.

Se hace algo porgque no hay motivo para no hacerlo. Esta tendencia a la ley del capricho resulta de
la honda pasividad interior y del deseo de evitar atoda costa el aburrimiento.
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El consumo:

Avalado por un desarrollo tecnol6gico que invade € mercado. El dimensionamiento del consumo
viene acompariado de la tendencia a poseer en forma individual y compulsiva.

La saturacion de bienes produce la ilusion de que ser es tener. El hombre se transforma en un
succionador permanente, termina siendo indiferente alo que consume con tal de seguir haciéndolo.
El desempleo

En la situacion descripta, los adolescentes de hoy son menos crédulos y més realistas que en las
generaciones anteriores. Se les quiere hacer creer que e mundo es para ellos, pero a mismo tiempo se
les impide ocupar un lugar en e mundo laboral y social.

L os adolescentes no todos, pero en general necesita una sociedad que |os contenga.
La comunicacion

La comunicacion humana es un acto mediante el cual una persona establece con otra, un contacto
que le permita trasmitirle unainformacion. Laforma mas concreta es hacerlo mediante el lenguaje oral
y escrita, pero no es la tnica. La comunicacion puede establecerse por medio visuaes (fotografias,
dibujos, sefiales) tactiles (una caricia) sonoros (sirenas) olfativos (un perfume).

Todas estas formas de comunicar tienen varios elementos comunes, pero € fundamental es que su
objetivo es transmitir informacion.

Recuerden 1o que voy a decirles: La informacién de un mensge es aquello que desconoce la
persona gue oye, lee o percibe dicho mensgje.

Elementos de la comunicacion:
EMISOR------------- canal ------------ -MENSA JE---- canal- RECEPTOR

Emisor: Siempre trasmite un mensaje, hay unaintencién que puede ser informar, convencer, discernir,
ordenar etc.

Canal: medio que sirve de trasmisor del mensaje.

Receptor: Puede ser una 0 méas personas. Es un elemento activo de la comunicacion, ya que el emisor
elabora su mensgje de acuerdo con la relacion que existe entre los dos. El emisor pasa luego a ser
emisor (bilateralidad).

Como mostramos anteriormente, ante la emision de un mensgje, € hablante tiene como objetivo
fundamental: la comunicacion de unainformacion a receptor.

La comunicacion es la funcion principal del lengugje. Pero dependiendo del momento en que se
desarrolla el acto de la comunicacion. El emisor puede tener distintas intenciones.

L os canales de comunicacion:

La comunicacion cara a cara se asemeja al conocido juego de ping-pong. En general, e objetivo
final del emisor eslanzar el mensgjey dar en e blanco. Es comunicar.

En la comunicacion cara a cara en oportunidades €l emisor percibe del receptor ciertos gestos en
sefia de asentamiento o disentimiento, como el accionar de manos o movimientos de cabeza que, le
permiten suponer que su mensgje a esta altura del didlogo probablemente es aceptado o rechazado
segun gesticule e receptor. La informacién que proviene en retroceso de receptor a emisor indica
como se desarrolla su mensge, recibe @ nombre de retroaimentacion. Del fendmeno de la
retroalimentacion nos ocuparemos mas adelante, mientras tanto podemos decir que la
retroalimentacion es ni mas ni menos que lainvestigacion del efecto de las comunicaciones.

Las comunicaciones a distancia 0 medios de comunicacién

El hombre desde el comienzo de su existencia, hasta nuestros dias, extraordinarios han sido los
progresos realizados por el género humano en materia de medios para propagar las comunicaciones a
distancia.
L os medios de comunicacion:

Un rasgo distintivo de la época actual es la cultura de laimagen. Lo visua es el punto de referencia
para conectar al individuo con el exterior. El culto alaimagen ha quitado al hombre contemporaneo €l
tiempo para dedicarlo a actividades donde €l sea el protagonista del hecho, como la lectura, € uso del
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sentido critico y e tiempo dedicado a profundizar los lazos familiares y de la amistad. Laimagen borra
lafronteradeloreal y creaartificialmente unarealidad virtual que preconiza el presente.

El hombre transfiere al medio su omnipotenciay € medio la recrea para devolvérsela. Sentarse y
recibir imégenes significa entrar en un mundo donde el tiempo y el espacio adquieren otra dimension.
Por su intermedio llegan al momento hechos sucedidos en otras latitudes como si no existieran las
distancias. El espectador pasa a ser € centro del Universo y tiene la ilusion de ser protagonista de
cualquier cosa que desea. Se alimenta a Narciso. Y somos tan importantes frente a los medios de
comunicacion que otros trabajan para que tengamos el mundo en casa.

Latelevision es muy consumida por nuestros adol escentes pasan més horas frente a la pantalla que
conversando con sus padres.

Es e medio mayor de penetracion. Manegja un lenguaje unificado por la imagen y € sonido. Su
mensaje es unidireccion o unilateral, en el sentido en que el espectador no puede transferir al medio
una respuesta al mensaje recibido. Es latelevision una fuerza capaz de determinar nuestras exigencias,
gustosy hasta la conciencia moral.

La publicidad

Frente a la pantalla, desde temprana edad se van enfocando pistas para manifestar deseos. Las
necesidades son creadas habilmente por la publicidad. Todo se muestra, todo se ofrece y todo se desea.
Laimagen no tiene proyeccion en el tiempo.

El video clip

Si vemos los video clip de mulsica posmoderna vamos a ver como se estimula a través de
movimientos, gestos y € contenido de la cancion en si misma necesidades relacionadas con laimagen
corporal. Se impone la busgueda de un cuerpo atractivo, joven, musculoso, saludable, con
movimientos elasticos y una postura alegre y despreocupada ante la vida. Los cantantes cambian su
imagen lavelocidad de un videoclip, nunca son los mismos. Es imposible encontrarlos en dos fotos de
distintos afios con €l mismo look. Tener un cuerpo “que mata’ anatdmicamente corregido, parece ser
la clave de la transformacion. Mientras ellos transgreden las normas dominantes como es e tiempo,
imponen toda clase de tendencias. El cuerpo se valora a ultranza. Tener un cuerpo atractivo pasa a
garantizar inclusive la adquisicion de otros talentos.

Internet

Internet y las nuevas tecnologias en comunicacion no solo estdn cambiando la manera en que se
relacionan los seres humanos y generando miles de millones de ddlares de fantasias en las Bol sas.

Los adolescentes pueden acceder en cuestién de segundos a la informacion que desean, sexo,
espiritismo, predicciones, sectas, modas, violencia, juegos, etc. No navegan para informarse de lo
ultimo acontecido en lanoticia sino que lo hacen para satisfacer sus propios deseos de conocer sobre lo
gue es extrafio, nuevo, innovador, etc.

Los adolescentes se conectan principalmente para establecer contacto con sus pares a través de
Internet y 1o hacen por medio del Chat y el Messenger.

El Chat y el Messenger

Lo tomaremos como sinénimo de conversacion en linea entre varios usuarios utilizando un teclado
y conexion ala Red. La diferencia sustancial entre chat y messenger radica en €l nivel de privacidad y
veracidad de lainformacion que se manegja en e intercambio entre 0s usuarios.

Latecnologia del chat que data de 1988 con origen en Finlandia, permite, a diferencia del teléfono,
la comunicacion de muchos a muchos.

Chatear= conversar en Inglés.

En el caso del messenger |os contactos que se establecen son los habilitados por € propio usuario.
L as conversaciones gque se generan son por conocimientos de quién esta del otro lado, no por temética
ni por casualidad de la navegacion como sucede en el Chat.

Caracteristicas de las conversaciones:

Los jovenes chateando interactiian como si hablaran entre ellosy no como si estuvieran escribiendo
mensajes. Mientras en la television recibiamos imagenes a través del chat tenemos la oportunidad de
conversar de establecer una comunicacion completa. La palabra vuelve a estar escrita nada mas que
ahora més parecida ala oralidad , con un gran parecido a las conversaciones telefénicas o0 a las fisicas
caraacara
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El estilo de escritura es despreocupada, irreverente, desprejuiciada, poco formal, libre de atadurasy
estilos, en definitiva podemos decir mas posmoderna
Lafotografia en Internet

Es la fotografia un procedimiento de reproduccion de la imagen, pero es también para el
adolescente un medio de trasmision para comunicarse con sus pares, es decir, con el mundo exterior,
esta cargado de significacion y vaorizacion, es una via de expresion: “soy lo que buscés conectate
conmigo” se alimenta a Narciso.

Por los cambios que se dan en la pubertad quedan definidos |os cuerpos femeninos y masculinos.

El adolescente busca reconocimiento a través de las imégenes que se asemejan a los protagonistas
de lapublicidad y demostrar desde aqui su pertenencia en la sociedad una sociedad que lo tiene como
modelo, y las empresas como actores potenciales de consume pero que no le otorgan el espacio
necesario parainteractuar en él.

Los celulares

A los celulares se lo llam6 asi en un primer momento porque trasmiten en una determinada
frecuencia de onda electromagnética dentro de una célula, que es una region geografica de 30 km 2
cubierta por una antena. Ahora su desarrollo esimpensable,

Y a dijimos que la tecnologia genera adiccion en nifios y adolescentes ocasionandoles problemas
psicolégicas y llevandol os a conductas delictivas.

El deseo de estar a la moda en equipos de telefonia produce necesidades ficticias entre los
adolescentes de los cuales a no ser satisfechas deriva en estado de depresion, tristeza, frustracion y
pérdida del control de los estimulos.

L os mensajes de texto:

Lafinalidad es estar comunicados siempre en todo lugar, aunque no siempre lo necesitamos. Por tal
motivo, son los adolescentes, €l nuevo blanco de publicistas hambrientos de mas clientes. Su uso
esclaviza.

La palabra vacia del adolescente:

Nuestra palabra es la capacidad de nombrar correctamente la redidad de estructuras, la
comunicacion intray extra personal. A partir de la palabra compartimos lo que somos, nos decimos a
nosotros mismos y tendemos un puente con el otro con & que aquel puede acceder a la verdad de
nuestro ser, de nuestro pensar, de nuestro sentir.

Dar nuestra palabra simboliza comunicar, es expresar. Dar nuestra palabra es darnos en una
dimensién de nuestro ser. Es responsabilizarnos con lo que Un problema en €l trabajo con adolescentes
es. tienen dificultades de expresion a través del lenguge ora — escrito que manifiestan los
adolescentes.

Esa dificultad se ve més clara cuando tiene que expresar |0 que piensay siente. Ellos valorizan més
lo esponténeo : “tipo me parece bien... 0 sea.... no sé... nada’ Desde ya no puede nombrarse |o que
primero no ha pasado por la imaginacién y el pensamiento simbdélico o se pasa del sentir ala accion
sin laintermediacion del pensar.

No hay claridad en lo que expresan, no elaboran e concepto antes de que el mensaje se canalice.

Cuando el adolescente no es capaz de expresar sus emociones, cuando es carente de esa facultad
primera del lenguaje produce un empobrecimiento del lenguaje que toma caracter desafectivo o dicen
lo gque queremos oir por no pensar, por no saber expresar 10 que siente. Entonces se produce la
vacuidad de la palabra. Esa vacuidad recurre entonces para tener soporte a lo paraverbal o gestual
antes que alo verbal.

Ellos no se sienten preparados para hablar con un adulto porque creen no tener el lenguaje ideal,
formal, reconocen su empobrecimiento y sus limitaciones pero todo ello se debe a que se le quita los
espacios de expresion, se les descalifica su palabra, por eso buscan la television, la masica, que no
requiere un respuesta o la comunicacion inmediatay espontanea con sus pares.

Sugerencias en € trabajo con adolescentes.

Lecturay andlisis del texto biblico de Lucas, “la pesca milagrosa’ cap. 5, 1

No cabe duda de que estamos en una sociedad caracterizada por |os cambios. La Iglesia esta inserta
en lasociedad y vive el sufrimiento de su pueblo, no esta descontextualizada de la realidad.

Entonces, ¢Como evangelizar en plena crisis posmoderna?

Nuestros desafios son:
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La incidencia masiva de los medios en la vida diaria influyendo en los valores que se quieren
trasmitir y las necesidades de consumo.

L os acel erados cambios cientificos, tecnoldgicos y sociales.

Ante estos dos claros desafios del animador misionero como el adolescente no va a desconfiar de la
Palabra de Dios? Si para ello necesita perder |a fe en las apariencias, en lo reiterado, en lo que los
medios le quieren hacer ver como verdadero?

Imaginense un animador descarnado de la redidad, anclado en el pasado, cuando sus miembros
exigen vivir en €l presente. No se establece la comunicacion, no llega el mensaje a receptor.

Es bueno devolverle a adolescente la palabra, que sea protagonistay centro, que logre descubrir las
diferencias entre la justicia, la tolerancia, la igualdad. Que crea que es posible la unidad en la
diversidad.

Brindarle un sentido mas profundo y humanizado a uso de los adelantos tecnoldgicos. Que se
valorice como persona, que se descubra en el dialogo sincero con e otro que le interpelay le exige una
respuesta verdadera, comprometida, y real no virtual.

Que €l adolescente encuentre espacios de contencion no de esparcimiento, de esos tiene muchos, un
espacio que lo haga crecer que encuentre el valor en su ser en toda su riqueza'y dimension.

Devolverle a adolescente el vaor a la vida Savater dijo en su ética para amador sélo € que ha
nacido esclavo, y el que tiene miedo ala muerte vive de cualquier manera.

Ser humano consiste en tener relaciones con 10s otros seres humanos por eso Creemos espacios para
el encuentro con €l otro, fomentemos las diferencias como valor, como virtud no como algo negeativo.
Reconocer que e hombre no nace hombre del todo ni nunca llega a serlo sino es con la ayuda de los
demés.

Hacerles notar en el mundo que les toca vivir, sus riquezas y sus pobrezas espirituales, optando por
unaactitud criticay reflexiva.

Implementar habitos de trabajo, educar en el trabagjo, lo mejor que hemos aprendido es |o que hemos
observado, probado, manipulado, construido o inventado. Nuestros encuentros deben ser un verdadero
taller de produccion

El animador debe conocer a sus miembros individual mente (temperamento, composicion familiar,
crisis, pensamientos etc), pero debe reconocerlos grupal mente como un todo (manifestaciones sociales,
integracion etc.)

Es nuestra tarea devolverles su condicién de hijo, son los pequefios sufridos de hoy victimas del
consumo, € podery €l placer.

Es la oracion la herramienta del misionero y es el amor e lenguaje de todos los Cristianos, pues
teniendo a Cristo como modelo, que murid y dio la vida por nosotros no podemos mas que |lamarnos
hermanos en el amor y la blsqueda incansable de mejorar la trasmision del mensaje que é mismo nos
entregd cuando nos llamé a cada uno por nuestro nombre.

Todo lo que debemos trasmitir es la inmensa alegria de sabernos amados, reconocidos, [lamados,
protegidos por Dios, Regaemos también nosotros estas gracias a los pequerios adolescentes que
buscan identidad y contencion.

El taller
Taller de comunicacion
Leemos € siguiente texto:
Latelevision

Los Escarate no tenian nada, hasta que Armando trgjo esa cgjaalomo de mula.

Armando Escarate habia estado todo un afio fuera de casa. Habia trabajado en e mar, cocinando
para los pecadores, y también habia trabajado en el pueblo de La Ligua, haciendo lo que se ofrecieray
comiendo sobras, noche y dia trabajando hasta que junto la alta pila de billetes y pago.

Cuando Armando baj6 de la mulay abrio la cagja, la familia se quedd muda del susto. Nadie habia
visto nunca nada parecido en esas comarcas de la cordillera Chilena. Desde muy |gjos venia gente,
como en peregrinacion, a contemplar € televisor Sony ,de doce pulgadas, a todo color, funcionando a
fuerza de bateria de camion.

Los Escarate no tenian nada. Ahora siguen durmiendo amontonados y malviviendo del queso que
hacen, lalana que hilan y los y los rebafios de cabras que pastorean para el patron de la hacienda. Pero
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el televisor se alza como un tétem en medio de su casa, una choza de barro con techo de quincha, y
desde la pantalla la Coca-Cola les ofrece chispas de vida y la Sprite, burbujas de juventud. Los
cigarrillos Marlboro le dan virilidad. Los bombones Cadbury, comunicacion humana. La tarjeta Visa,
riqgueza. Los perfumes Dior y las camisas Cardin, distinciéon. El vermut Cinzano, status socia; €l
Martini, amor ardiente. La leche artificial Nestle les otorga vigor eterno; el automovil Renault, una
nueva manera de vivir. (Galeano, Eduardo. Memoria del fuego I11. El Sglo del Viento. Buenos Aires:
Siglo XX de Espafia Editores, 1988, Pag. 321.)

¢Qué condicioén de vidallevan los Escarate?

¢Qué diferencia encuentran entre esa condicion y lo que les ofrece latelevision?

¢Qué consecuencia puede traer esa diferencia? Arriesguen hipétesis sin aejarse de las caracteristicas
de la posmodernidad.

S Armando fuera un miembro de la IAM y ustedes fuesen sus animadores ¢COomo trabajarian
sabiendo laimportancia que radica para lafamilialatelevision?

Leemos € siguiente pasaje biblico: Lc 12, 13-31. Establezcan relaciones con e texto “La
television” de Eduardo Galeano.

Finalmente agreguen una conclusion teniendo en cuenta las palabras de Cristo: “donde esta tu
tesoro alli también estara tu corazon”.
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